Czy kampanie spoteczne sg nam potrzebne?

»Czytanie jest sexy” mowiag mieszkanki Nowego Jorku i wychodza poczyta¢ nago na
swiezym powietrzu. Kampanie spoteczne promujace czytelnictwo muszg chwytac sie
coraz bardziej kontrowersyjnych metod, by przypomnie¢ nam o wartosci ksigzki. Ale czy
przynoszg one jakiekolwiek rezultaty?

Czytanie nie jest aktywnoscig, ktdrg mozna w prosty sposdb wypromowacd i sprawié, by
nagle stata sie modna. O tym, czy kto$ z zainteresowaniem siega po ksigzki, czy jest to dla
niego nieuzasadniony przymus, decyduje wiele czynnikéw. Czytanie jest bowiem kwestig
bardzo indywidualng i w ogromnej mierze zalezy od wrazliwosci cztowieka oraz nawykdw,
ktore wyrobit sobie w dziecinstwie. Dlatego uwazam, ze kampanie skierowane do catego
spoteczenstwa nigdy nie przyniosg oczekiwanych rezultatow.

Jesli kampania, to tylko dla dzieci

Najbardziej znang inicjatywa popularyzujacg czytanie jest kampania organizowana przez
fundacje ABCXXI — Cata Polska czyta dzieciom. Rozpoczeta sie w 2001 roku i trwa do dzisiaj.
Hasto: , Czytaj dziecku 20 minut dziennie. Codziennie” stato sie niezwykle popularne i
uswiadomito rodzicom oraz nauczycielom, jak ogromne znaczenie w rozwoju
intelektualnym i emocjonalnym mtodego cztowieka ma zaszczepienie w nim pasji do
ksigzek. Wiek szkolny jest bowiem etapem decydujgcym w zyciu kazdego czytelnika — to
wtedy ksztattujg sie nasze postawy wobec literatury, ktére z duzym prawdopodobienstwem
praktykowane bedg w dorostym Zzyciu. Dlatego zgodnie z przystowiem ,czego Jas sie nie
nauczy, tego Jan nie bedzie umiat”, tylko kampania spoteczna kierowana do dzieci ma
szanse przynieS¢ wymierne korzysci i zaowocowaé w przysztosci lepszymi czytelniczymi
statystykami.

»Nie czytasz? Nie ide z Tobg do tézka!”... bo i tak nie zaczniesz

Kampanie ,Nie czytasz? Nie ide z Tobg do t6zka!” wspierato wiele znanych twarzy, m.in.
Sylwia Chutnik, Kazimiera Szczuka, Marcin Szczygielski czy Rafat Bryndal. Sypialniane zdjecia
z ksigzka w reku miaty przekonac¢ Polakdw, ze czytanie podnosi naszg atrakcyjnos$é w oczach
innych ludzi. Jednak hasto to, nie tyle zacheca nieczytajgcych do siegniecia po ksigzki, co
raczej dowartosciowuje tych, dla ktérych codzienna lektura jest czyms zupetnie naturalnym.
Samo stowo ,czytanie” jest bowiem zbyt abstrakcyjne, zeby mogto zmusi¢ do podjecia
jakiegokolwiek dziatania. Co wtasciwie ma czytaC przecietny Polak? Jakie ksigzki s3
wartosciowe i ciekawe? Wyobrazam sobie zagubienie cztowieka nieczytajgcego, ktéry
ostatni kontakt z ksigzkg miat w szkole i kojarzy mu sie ona jedynie z nudnymi lekturami.
Czytelnicza pasja nie rodzi sie dzieki uswiadomieniu sobie ogromnej wartosci ksigzki, ale
przy okazji bezposredniego kontaktu z konkretnym utworem, ktory nas zachwyca, porywa i
sprawia, ze poszukujemy coraz wiecej. Jesli chcemy zacheci¢ kogo$ do czytania, nie
odwotujemy sie do wzniostych haset, ale podsuwamy mu interesujaca ksigzke. W tej kwestii
potrzebne s3g konkrety, ktérych kampanie spoteczne sitg rzeczy nie s3 w stanie
zagwarantowac.

Co myslicie na temat spotecznych kampanii promujgcych czytelnictwo? Czy s3 nam
potrzebne i przynoszga rezultaty?
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